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MISSAO DA FACHA

As Faculdades Integradas Hélio Alonso s@o uma instituicao de direito privado
sem fins lucrativos, com vocagdo para as praticas educacionais que colocam
0 humano em sua raiz e em sua existéncia social.

A FACHA assumiu, antes de tudo, a obrigagdo de estar comprometida com a
discussé@o e a solu¢do dos problemas da sociedade brasileira. Nosso desen-
volvimento cientifico e tecnologico deve promover o bem-estar da sociedade.

Nossos cursos devem construir uma visao da realidade com amplo raio de
abrangéncia e, mesmo voltando-se para a necessaria especializa¢do, desen-
volver 0 pensamento critico & altura das exigéncias do mundo contemporéneo,
com base nos valores fundamentais da tradi¢ao cultural e histdrica, enfatizando
no processo de ensino, o debate, a pesquisa, a producéo e a reflexao.

Com o compromisso de preparar 0 aluno para chegar aos niveis mais apura-
dos desta mentalidade critica e autbnoma, bem como encaminhé-lo para o
exercicio competente de suas atividades profissionais em uma sociedade
industrial e altamente tecnolégica, a FACHA tem como misséo contribuir para
as transformacdes necessarias a sociedade brasileira, na sua caminhada
rumo a uma existéncia democratica, mais justa, mais livre € mais equilibrada
na distribuicdo de sua riqueza.

Direcao Geral — Prof. Hélio Alonso
Assessor Pedagdgico — Prof. Nailton de Agostinho Maia
Coordenacao de Ensino - Prof. Drauzio Gonzaga
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A INSTITUICAO

A histéria da FACHA se confunde com a prépria historia da Comunicag@o no Rio
de Janeiro. Antes da FACHA, poucas eram as vagas disponiveis para Comunica¢ao
Social nas faculdades publicas. Ou se conseguia vaga no ensino publico, ou ndo
se cursava uma faculdade. Corria 0 ano de 1971. Epoca dificil, de intensa represséo
politica e de censura aos meios de comunicag@o. Poucos se arriscariam a investir
numa area tao perseguida e que, aparentemente, néo tinha futuro. Mas nada foi
capaz de esmorecer a mente empreendedora do Prof. Hélio Alonso que criou a
Faculdade de Comunicagao Hélio Alonso, democratizando assim o ensino particular
de Comunicagd@o no Rio de Janeiro. Sua meta era formar profissionais capazes
de inovar 0 mercado de trabalho. Esse sucesso fez com que a FACHA criasse
dois novos cursos: Turismo e Processamento de Dados, passando entdo a se
chamar Faculdades Integradas Hélio Alonso.

Agora, com mais de 30 anos, a FACHA é uma faculdade jovem que tem muita
histdria para contar. Desde os anos 70, € palco de muitas transformagdes culturais,
lugar de tendéncias musicais, poéticas e teatrais. "Grutacha", "Coral da FACHA",
"Tercas-acusticas", "Nossas expressoes"”, "Quartas Poéticas", "Sextas Musicais",
"Mergulho no Tragico", "Cinevideoclube Zero", "Falando Bobagens', "Quadros",
"Varal de Poesias" etc. Todos estes projetos demonstram uma outra preocupagao:
a integracdo e formacéo cultural de seus alunos.

A FACHA sempre teve o objetivo de fornecer conhecimentos gerais que estimulam o
aluno a refletir e a se expressar. Com dois anos de base tedrica, a faculdade desenvolve
o entendimento na Filosofia, Antropologia e em areas politicas. Com entendimento
tedrico, 0 aluno é capaz de produzir. A segunda etapa, a especifica, faz com que o
aluno conhega 0s mecanismos e se torne consciente da area em que escolheu. A
parte pratica e especifica sao os laboratdrios para 0 mercado de trabalho.

E o professor Hélio Alonso é o principal responsavel pelo reconhecimento no
mercado, ja que sempre se preocupou com o futuro e continua, ao garantir a
eficacia da comunicacéo, ao investir na qualidade do ensino e do corpo docente,
nos equipamentos, enfim, num equilibrio perfeito entre as partes tedrica e técnica
na grade curricular.
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Mais uma vez entre pesquisas realizadas pelos 6rgaos da classe, a FACHA foi
apontada como a faculdade que maior nimero de egressos colocava no
mercado, especialmente entre jornalistas e publicitarios. A prova disso, € que
Em todo lugar, tem alguém da FACHA: Embratur, Riotur, Sheraton, Datapreyv, Oi,
Telemar, TVE, Multirio, Rede Globo, Globocabo (GNT, Globonews, Futura, Sportv
e Telecine), Fundag@o Roberto Marinho, Jornal do Brasil, Jornal O Dia, Folha
Dirigida, Jornal O Globo e Extra, Jornal dos Sports, O Lance, Sony, Emi Odeon,
White Martins, CBF, Nike, Coca-cola, McCann Erikson, Thompson, Giovani,
Propeg, Ufal E tantas outras...

Em 25 de abril de 2007, a Secretaria de Educacao Superior do MEC, através da
Portaria n° 359, autorizou o funcionamento do Curso de Direito da FACHA.
Concebido desde os anos de 1970, tendo em vista 0 sucesso alcangado pelo
Curso Hélio Alonso na preparagéo de alunos para a antiga Faculdade Nacional
de Direito (atualmente UFRJ.), iniciou-se em Agosto de 2007 a primeira turma do
Curso de Direito da FACHA.

Levantamentos efetuados estimam que 35.000 Bacharéis em Direito, advogados,
professores, parlamentares, magistrados e demais operadores do direito sao
ex-alunos desta Instituicdo.

Baseado nessa experiéncia que foi criado o Curso de Direito. Acreditamos que
uma formacao universitaria atual, sélida e eficiente na area de Direito deve ser
capaz de aliar um curriculo formativo de larga abrangéncia, sintonizada com a
realidade globalizada em um processo de rapidas transformagdes num mercado
de trabalho que exige multiplas potencialidades curriculares por parte dos
profissionais. Desta forma, o Curso de Direito busca atingir estes objetivos através
de uma formagéo curricular moderna e aberta engajada nas aspiracbes da
sociedade futura sem desprezar os vinculos formativos classicos.



FACHA

PG LG DES (WTEGEAD S
HERLMD ALOWATH

CURSOS E HABILITACOES

COMUNICACAO SOCIAL

Reconhecido pelo Decreto n° 78.439 de 20.09.1976
Habilitagdes: Jornalismo, Relagcdes Publicas, Publicidade e Propaganda e
Radialismo (Reconhecida pela portaria do MEC n® 1077/98).

JORNALISMO

Seu objetivo é formar profissionais capacitados a disputa de oportunidades
cada vez mais escassas no mercado de trabalho. A julgar pela absor¢do que a
FACHA vem tendo, é legitima a afirmacdo de que somos, hoje, no Rio de
Janeiro, a escola de Comunicag¢do que mais se destaca.

O processo de ensino incentiva a criatividade e a discussao de temas
relacionados ao conhecimento técnico e a ética da pratica do jornalismo,
estimulando a reflexdo para uma visao critica da realidade.

O Curso de Jornalismo funciona como uma das pontes de um processo
educacional mais amplo, na Faculdade de Comunicag¢do Social, j& que nao
pode existir a partir apenas do conhecimento de técnicas especificas, mas pela
colocacao das técnicas a servico do conhecimento e do debate das questoes
socio-politico-econdmicas que realmente interessam.

Dentro da filosofia académica da FACHA, no Curso de Jornalismo, tdo importante
quanto conhecer as técnicas para a apuragao, a redacao, a edicao, a ilustracao,
a secretaria grafica etc., é, também, ser consistente em outras areas de
conhecimentos que vao da Teoria da Comunicacao a Filosofia, do Portugués a
Matematica, da Histéria a Geografia, passando por conhecimentos de Informatica.
O perfil, hoje, do graduado em Jornalismo pela FACHA pode ser assim resumido:
* conhecedor das técnicas da profissao;

* capaz de perceber o papel social do jornalismo e as questdes éticas
envolvidas no seu relacionamento com a sociedade e com as instituicoes;

* capaz de disputar, em condi¢des vantajosas, as oportunidades que se abrem
no mercado de trabalho.
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PUBLICIDADE E PROPAGANDA

A filosofia basica de ensino no curso de Publicidade e Propaganda privilegia a
formacao de um profissional com uma visdo voltada para melhor compreensao
da realidade e dominio da situacéo social. O curso leva o estudante a construgao
de conceitos que geram conhecimentos nas areas de comportamento dos agentes
do processo de comunicagdo e marketing, na area das novas tecnologias e de
tratamento da informagéo tanto no plano qualitativo quanto quantitativo.

Dadas as peculiaridades do atual mercado de trabalho, o profissional que atua
nesta area agrega a sua formacéo os seguintes conhecimentos/ferramentas:

* conceitos de Antropologia/Sociologia/Psicologia

* instrumentos estatisticos para decisdo de pesquisas de mercado

* conceitos de Comunicagdo de Marketing

* conceitos de Planejamento em Marketing

* instrumentos de Produgéo Gréfica

* conceitos e técnicas de Audiovisual

* instrumentos para decisbes no campo financeiro

* conhecimentos na area de informéatica

RADIALISMO

A velocidade da tecnologia, com satélites geoestacionarios, que acompanha a
convergéncia das tecnologias de televisdo, radio e computador, obrigard o
Curso de Radialismo a reinventar uma estrutura curricular digitalizada, capaz de
acompanhar a reducao das distancias, e suas ampliddes, na formagdo de um
novo alunado interativo.

Alunos e professores terdo acesso as mesmas qualidades das fontes de informagoes
e somente os que expandirem seus limites, na infinitude da criagéo, serao capazes
de competir e sobreviver a velocidade da reflexdo do conhecimento no espago
cibernético, o "cyberspace" - a "freeway" da informacéo e do saber.O radialista,
hoje, ja deve refletir na velocidade da tecnologia, que pavimentara a "freeway" da
informagdo, com 0 pensamento de libertagdo contra a hegemonia monocérdia da
produgdo de idéias globalizantes. Nao devera desenvolver sua pratica pela pratica
em 3-D, ou pelo videofone, mas sim, refletir o pensamento transformador promovido
pelos instrumentos deste admiravel mundo cibernético, de homens e maquinas.
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Devemos acompanhar a expansao atual, na desmassificacao da midia eletrénica
para a busca transformadora de novos caminhos exigidos pela disseminagao
da informagdo, que s6 na televisao, ja oferece mais de 400 canais segmentados.
Encontrar a nova linguagem na gramatica tematica, segmentada em multimeios
eletrénicos é um de nossos desafios.Para isso, devemos fortalecer a consciéncia
da fungdo social do alunado sobre o0 seu pensar e o seu realizar. Devemos
incentivar a participacdo politica, na adaptacao e na transformagéo da
comunicagdo em todas as unidades sociais: familia, comunidade, municipio,
estado, pais € no mundo.

Defenderemos a disseminagé@o da informacdo, a democratizagdo dos veiculos
de comunicacdo; preservaremos o patriménio cultural brasileiro; e
consolidaremos a qualidade no ensino, a participagdo comunitaria, as condicdes
de melhorar a qualidade de vida, as relagdes de justica social.

A lei considera o Radialista o trabalhador que exerca uma das fungdes relacio-
nadas abaixo, em empresa de radiofusdo - televisdo, radio ou que explore
servigos de transmiss@o de programas, mensagens, servicos de musica fun-
cional ou ambiental, de produgao de programas, de transmissao ou retransmissao
(repetidoras), e de empresas ou agéncias que produzam programas, filmes,
dublagens comerciais, ou ndo, para emissdo em radiofusao.

As atividades estao concentradas em trés grupos de setores: Producao, Técnica
e Administracdo. As atividades de Producao compreendem os setores de Autoria,
Direcdo, Producéo, Interpretacdo e Locugdo, Dublagem, Caracterizagéo e
Cenografia. As atividades Técnicas compreendem Direcdo, Tratamento e
Registros Sonoros, Tratamento e Registros visuais, Montagem e Arquivamento,
Transmiss@o de Sons e Imagens, Revelacdo e Copiagem de Filmes, Artes
Plasticas e Animacdo de Desenhos e Objetos.

RELACOES PUBLICAS

Dadas as peculiaridades dessa atividade, a sua orientagdo pedagdgica contempla o
aprendizado das disciplinas classicas da funcédo, razoavelmente imutaveis; de um
conjunto de outras matérias, relacionadas aos demais campos da Comunicacéo Social;
e, finalmente, o fornecimento de conhecimentos mais pontuais, que se vao alterando,
no tempo, em conseqliéncia da realidade do mercado de trabalho.A base, sobre o
qual se assenta o curso, estd na constatacdo de que as Relagdes Publicas devem
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servir & formacé@o da imagem de pessoas e organizacdes, junto aos seus publicos,
nao apenas como resultado da simples aplicacdo de técnicas de comunicac@o, mas
igualmente, pela atuacdo do profissional, no sentido de intervir no proprio modus
operandi dessas mesmas pessoas e organizagoes, zelando pelos aspectos éticos e
de qualidade que justifiquem e ratifiquem as mensagens derivadas do seu trabalho.
Os especialistas dessa &rea devem estar permanentemente aptos para atuar como
analistas de informacdes nos planos de consultorias e assessorias de organizagoes
e seus executivos em diferentes movimentos, antecipando-se a cenéarios de conflitos
ou mesmo atuando sobre situagao de conflitos politicos.E um especialista para
aceitar desafios e apresentar solugdes.Atua no desenvolvimento de programas de
intercdmbios  interpessoais, de melhoria de relagdes, em projetos de negociagdes
politicas e de realizacbes de negocios, na promogao de atividades culturais, no
estabelecimento de processos comunicacionais internos e externos das organizacoes
publicas ou privadas, em sistemas integradores de convivéncia nas comunidades,
em atividades que envolvem cerimonial e protocolo, em planejamento e realiza¢do
de eventos, na producdo de campanhas institucionais, educativas e corporativas
em estruturas de atendimentos ao cidadao e ao consumidor de bens e servigos,
em nucleos de ouvidorias e ombudsman, em programas que envolvam situa¢des
de relacionamentos, mercado, cenarios culturais etc.

DIREITO

Autorizado pela Portaria n® 359 de 25.04.2007 da Secretaria de Educagéo
Superior/MEC

O Curso de Direito da FACHA objetiva formar profissionais capazes de interpretar
os fendbmenos sociais em seu permanente movimento de transformacéo, a fim
de atender as demandas do mercado e as necessidades potenciais da
sociedade, assim como contribuir para a constru¢do do Direito e da Ordem
numa dimensao prospectiva identificada com os processos de mudanca social.

A qualidade do ensino, no seu sentido mais amplo, é o objetivo principal do
curso. E, neste aspecto, destacamos a organizacao de uma estrutura de ensino
critico que aumenta as fontes de informagdo sobre os diversos segmentos em
que o bacharel deve atuar. Aliados a sala de aula, serdo realizados seminarios,
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palestras, estudos dirigidos com discussdo e analise de textos e casos
concretos que buscardo complementar o discurso teérico.

Ao se graduar na Faculdade Hélio Alonso, o bacharel do curso de Direito devera
ser capaz de compreender, interpretar e aplicar o Direito; ser capaz de utilizar
corretamente a linguagem com fluéncia verbal e riqueza de vocabulario; de
utilizar o raciocinio légico, a persuaséo, a reflexdo critica e de julgar e tomar
decisdes, além de reunir as seguintes qualificaces:

* Formagdo humanistica, técnico-juridica e pratica, indispensavel a adequada
compreensdo interdisciplinar do fenémeno juridico e das transformagdes sociais;
* Senso ético-profissional, associado a responsabilidade social, com a
compreensao da causalidade e finalidade das normas juridicas e da busca
constante da libertacdo do homem e do aprimoramento da sociedade;

* Capacidade de apreensdo, transmisséo critica e produgao criativa do Direito,
aliadas ao raciocinio l6gico e a consciéncia da necessidade de permanente
atualizacdo;

* Capacidade para equacionar problemas e buscar solu¢es harménicas com
as exigéncias sociais;

* Capacidade de desenvolver formas extrajudiciais de prevencédo e solugédo de
conflitos individuais e coletivos;

* Visdo atualizada do mundo e, em particular, consciéncia dos problemas nacionais.

TURISMO
Reconhecido pelo Decreto n° 81.283 de 31.01.1978

Considerado uma das atividades que mais crescem no mundo, sendo responsavel
por mais de 10% do PIB internacional, o turismo pela sua caracteristica multi e
interdisciplinar, exige uma formagao arrojada. A cada 11 empregos oferecidos no
mundo, 9 sdo da area de turismo; cada emprego direto gera, em média 3 empregos
indiretos.Tem o objetivo de preparar mao-de-obra, destinada as atividades turisticas
referentes a pesquisa, diagndstico e planejamento dos “clusters"(polos turisticios)
e, prestacdo de servicos, nas areas operacionais e gerenciais das empresas
turisticas de hospedagem, agenciamento e transportes.

Seguindo a tradi¢do da FACHA, a filosofia do Curso de Turismo é baseada nos
pressupostos académicos do conhecimento aplicados a prética. A interface entre
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teoria e prética é condicdo indispensavel para um adequado entendimento das
necessidades que este estudo exige.

O perfil pessoal do profissional, da area de Turismo, deve atender as seguintes
caracteristicas, a serem despertadas e desenvolvidas: criatividade, capacidade
de enfrentar desafios, identificar e resolver problemas, trabalhar em equipe,
espirito empreendedor, pensamento légico, andlise critica, capacidade de
expressdo oral e escrita, e habilidade de negociacdo, dentre outras.

Pode-se afirmar, hoje que o Turismo, ndo é mais o simples "ato de viajar" mas
que é uma atividade de fundamental importancia para o desenvolvimento bio-
psico-sécio-cultural do ser humano. Além de ter o compromisso de atuar como
um agente de preservac@o dos patriménios naturais, culturais e histéricos da
humanidade, dentro dos preceitos de sustentabilidade.
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FACULDADES INTEGRADAS HELIO ALONSO

EDITAL DO PROCESSO SELETIVO
2° SEMESTRE DE 2009

O Diretor das Faculdades Integradas Hélio Alonso - FACHA, no uso de suas atribui¢cdes
regimentais, na Lei n® 9394/96 e nas Portarias 391/02 e 40/07, faz saber que estardo
abertas, no periodo de 18/05/2009 a 25/06/2009 as inscricdes para o Processo Seletivo
de admiss@o aos seus cursos de graduacdo. Para o ENEM, o prazo final é 24/06/2009.

I - DO PROCESSO SELETIVO

1.1. Curso de Comunicagdo Social nas habilitacdes: Publicidade e Propaganda, Rela-
¢bes Publicas, Radialismo e Jornalismo - reconhecidas pelo Decreto 78.439/76 e
Portaria 1.077/98, com 260 vagas no turno da manha, 45 vagas no turno da tarde e 168
vagas no turno da noite, para 2° semestre de 2009, curso de Direito, autorizado pela
Portaria n° 359 de 25.04.2007 da Secretaria de Educag¢do Superior/MEC, com 40
vagas no turno da manha e 40 vagas no turno da noite, para o 2° semestre de 2009. E
curso de Turismo, reconhecido pelo Decreto 81.283/78, com 40 vagas no turno da
manha, para 2° semestres de 2009.

Il - DOS CANDIDATOS HABILITADOS PELO ENEM E PELO PROUNI

2.1. As Faculdades Integradas Hélio Alonso reservarao vagas nos seus cursos de gradu-
acdo para preenchimento por candidatos habilitados pelo ENEM da seguinte forma:
a) Comunicagdo Social - 95 vagas

b) Direito - 16 vagas

c) Turismo - 8 vagas

2.2. Serdo reservadas vagas de acordo com as determinagdes da Lei n° 11.096 de 10
de janeiro de 2005.

Il - DO ACESSO

3.1 O aproveitamento dos candidatos obedecera ao critério classificatério, por total
de pontos.

3.2 Considerar-se-4 eliminado do Processo Seletivo o candidato que faltar a prova, tirar
zero em qualquer uma das provas e/ou obtiver nota inferior a 5,0 (cinco) na redacéo.
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IV - DO LOCAL DE FUNCIONAMENTO DE CADA CURSO E NUMERO
DE ALUNOS POR TURMA.

4.1 Curso de Comunicagcdo Social, com 4 turmas de 60 alunos no turno da manha,
com 1 turma de 52 alunos no turno da tarde, e 2 turmas de 60 alunos no turno da noite,
para a rua Muniz Barreto, 51, em Botafogo. Com 1 turma de 60 alunos no turno da
manha e 1 turma de 60 alunos no turno da noite, para a rua Lucidio Lago, 345, no Méier.
Curso de Direito, com 1 turma de 40 alunos no turno da manha e 1 turma de 40 alunos
no turno da noite, para a rua da Matriz, 49, em Botafogo. Curso de Turismo, com 1 turma
de 40 alunos no turno da manha, para a rua da Matriz, 49, em Botafogo.

V - DAS DISPOSICOES GERAIS

5.1 As provas do Processo Seletivo serdo repetidas em datas sucessivas, tantas vezes
quantas sejam necessarias, para preenchimento das vagas oferecidas.

5.2 A Comissao do Processo Seletivo, nomeada pelo Diretor da FACHA, decidira sobre
0s casos ndo previstos neste Edital, dentro da legislagéo em vigor.

5.3 O Manual do Candidato é parte integrante do presente Edital.

HELIO ALONSO
DIRETOR

(Publicado no Jornal Monitor Mercantil de 13 de maio de 2009 - Caderno Internacional)
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MANUAL DO 1° PROCESSO SELETIVO PARA O
2° SEMESTRE DE 2009

1 - INSCRICOES

1.1 - As inscricOes para o processo seletivo de admiss@o aos cursos de
graduacao deverao ser efetuadas no periodo de 18.05 a 25.06.2009, via internet,
mediante o seguinte procedimento:

1.1.1 - Imprimir 0 manual do candidato, disponivel na pagina da FACHA (enderego:
http://www.facha.edu.br), para tomar conhecimento do processo seletivo e as
normas que regem o respectivo concurso;

1.1.2 - Preencher ficha de inscricao especifica disponivel na pagina citada;
1.1.3 - Imprimir ficha de compensacéo, no valor de R$ 60,00, que devera ser
paga, em qualquer Banco, impreterivelmente, até a data de vencimento constante
no boleto bancério. O banco confirmara o seu pagamento realizado.

1.1.4 - Apos efetuado o pagamento da taxa de inscri¢do, verificar o cartdo de
inscricdo na pagina da FACHA e imprimi-lo.

Obs.: As inscri¢des efetuadas no dia 25.06 deverdo ser pagas na Tesouraria do
Campus |, rua Muniz Barreto, 51 - Botafogo, até as 15 horas do dia 26.06.2009.

1.1.5 -O documento de identidade e a assinatura do candidato deverao ser os
mesmos a serem exibidos no dia da prova, sob pena de o candidato ser
eliminado do Concurso. Aquele que, tendo requerido a autoridade publica
competente o documento de identidade e ainda nédo o haja obtido, podera
apresentar, condicionalmente, o comprovante de protocolo do documento, desde
que nele constem retrato do candidato e carimbo do 6rgéo expedidor.

1.2 - Nos Campi da FACHA
As inscrices também poderao ser realizadas nos campi da FACHA. O candidato
podera efetuar sua inscricdo de segunda a sexta-feira de 9 as 20 horas, nos
terminais disponiveis nos seguintes enderecos:

Rua Muniz Barreto, 51 - Botafogo

Rua Lucidio Lago, 345 - Méier

Rua da Matriz, 49 - Botafogo
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1.3 - No ato da inscricdo o candidato devera indicar, por ordem de preferéncia,

suas opg¢des de curso, turno e campus.

ianso|  Curso/Habilitaggo  [Turno [ Campus/Enderego |, ‘2%,
10 Comunicagao Social (JO/PP/RA) |Manh4 | R.MunizBarreto, 51 - Botafogo 162
11 Comunicagéo Social (JO) Tarde | R.MunizBarreto, 51 - Botafogo %6
12 Comunicagao Social (JO/PP/RP) | Noite | R.MunizBarreto, 51-Botafogo 88
14 Comunicagdo Social (JO/PP)  |Manha | RuaLucidio Lago, 345 - Méier 46
13 Comunicagéo Social (JO/PP) Noite | Rua LucidioLago, 345-Méier 46
20 Turismo Manha | Rua da Matriz, 49 - Botafogo 2
40 Direito Manha | Ruada Matriz, 49 - Botafogo k)
41 Direito Noite | Rua da Matriz, 49 - Botafogo 2

JO -

1.4 - Os cursos de Comunicagdo Social, Direito e Turismo terdo os seguintes

horarios de aula:

Joralismo / PP - Publicidade e Propaganda / RA - Radialismo / RP - RelagGes Piblicas

Curso Campus Turno Horario
Corféuorgﬁ]6;950 lelll Manha | 22 a 62 feira de 7h30min as 12h55min
Comunicagao | Tarde |22 a 6° feira de 13h30min &s 18h55min
Comunicacgao i 2 5 B2 fai in 3

Socialg lelll Noite 22 a 62 feira de 18h15min as 22h

Turismo Il Manha | 22 a 62 feira de 7h30min as 12h55min

Direito Il Manha | 22 a 62 feira de 7h30min &s 12h55min

Direito " Noite ng a 62 feira de1 9h as 22h

Sabado de 8h as 11h40min

1.5 - No caso de superdotado, o candidato devera apresentar a Declaragao
correspondente, expedida pelo Conselho Nacional de Educacéo (Resolugao 09/
78), que s tera validade se emitida antes da inscricdo neste Processo Seletivo.

1.6 - No caso de conclusdo de curso equivalente ao Ensino Médio o candidato
devera apresentar declaragdo correspondente emitida pelo Conselho Estadual
de Educacdo, com data anterior a da inscricdo neste Processo Seletivo.

1.7 - O candidato inscrito ndo tera direito a devolu¢éo da taxa de inscricao,

exceto nos seguintes casos:
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- Curso cancelado em virtude do nimero de candidatos inscritos ter sido
inferior a 25 (quinze).

O candidato que houver realizado mais de uma inscri¢do terd que optar por uma
delas até o inicio da prova, sendo a outra cancelada.

2 - CANDIDATOS HABILITADOS PELO ENEM E PELO PROUNI

2.1 - As Faculdades Integradas Hélio Alonso reservaram vagas nos seus

cursos de graduacao para preenchimento por candidatos habilitados pelo

ENEM (serdo aceitos candidatos habilitados por todas as edi¢des do

ENEM) e pelo PROUNI da seguinte forma:

Céod.da

opc¢ao
10  |Comunicagéo Social (JO/PP/RA)| Manha |R. Muniz Barreto, 51 - Botafogo| 40

ENEM

Curso/Habilitacao Turno Campus/Endereco 2em2009

1 Comunicacao Social (JO) Tarde |R. Muniz Barreto, 51 - Botafogo| 09

12 |Comunicagédo Social (JO/PP/RP)| Noite |R. Muniz Barreto, 51 - Botafogo| 22

14 Comunicagao Social (JO/PP) | Manhad |Rua Lucidio Lago, 345 - Méier | 12

13 Comunicagao Social (JO/PP) Noite | Rua Lucidio Lago, 345 - Méier | 12

20 Turismo Manha [Rua da Matriz, 49 - Botafogo | 08
40 Direito Manhad [Rua da Matriz, 49 - Botafogo | 08
41 Direito Noite |Rua da Matriz, 49 - Botafogo | 08

JO - Jornalismo / PP - Publicidade e Propaganda / RA - Radialismo / RP - Relagdes Publicas

2.2 - As inscricoes para ingresso na FACHA através do Programa Universidade
para Todos (ProUni) serdo efetuadas diretamente pelo endereco eletrdnico
www.mec.gov.br/prouni.

2.3 - As inscri¢bes para os candidatos habilitados pelo ENEM estardo abertas
no periodo de 18.05 a 24.06.2009, via internet, mediante o seguinte procedimento:
2.3.1 - Imprimir o manual do candidato, disponivel na pagina da FACHA
(endereco: http://www.facha.edu.br), para tomar conhecimento do processo
seletivo e as normas que regem o respectivo concurso;
2.3.2 - Preencher ficha de inscri¢@o especifica disponivel na pagina citada;
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2.3.3 - Imprimir ficha de compensagao, no valor de R$ 60,00, que devera
ser paga, em qualquer Banco, impreterivelmente, até a data de vencimento
constante no boleto bancario. O banco confirmard o seu pagamento realizado.

2.3.4 - Apbs efetuado o pagamento da taxa de inscrigao, verificar o cartao
de inscricdo na pagina da FACHA e imprimi-lo.

Obs.: As inscri¢oes efetuadas no dia 24.06 deverdo ser pagas na Tesouraria do
Campus |, rua Muniz Barreto, 51 - Botafogo, até as 15 horas do dia 25.06.2009.

2.4 - O cadastro do n? de inscricdo do Enem efetuado na ficha de inscri¢éo,
autoriza que a FACHA solicite ao MEC as notas do candidato e as divulgue.

2.5 - Cada candidato disputara uma vaga apenas no curso pelo qual optou na
sua inscricdo no presente Processo Seletivo, conforme item 2.1 deste manual.

2.6 - Os candidatos, com média igual ou superior a 50,0 (cinqiienta), seréo
ordenados, por curso de opgdo, segundo a ordem decrescente da média de
suas notas da prova objetiva e da prova de redagao obtidas no ENEM.

2.7 - S6 terdo direito a vaga aqueles candidatos cujo numero de ordem de
classificacdo for menor ou igual ao nimero de vagas para o curso pelo qual
optou. O total de vagas para cada curso esta indicado no item 2.1 deste manual.

2.8 - A relagédo dos candidatos habilitados a matricula pelo ENEM sera divulgada
nos campi e no site (www.facha.edu.br) da FACHA, dia 26.06.2009 as 12 horas,
ficando os candidatos isentos de fazer as provas do Processo Seletivo, devendo
fazer as suas matriculas nos dias 01 e 02.07.2009 das 10 as 20 horas apresentando
os documentos indicados no item 6.1 deste manual.

2.9 - Aqueles que ndo forem habilitados deverao fazer as provas do Processo
Seletivo, mantendo-se as regras deste manual e do edital.
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3 - PROVAS
3.1 - O local de realizagao da prova serd no seguinte endereco: rua Muniz
Barreto, 51 - Botafogo -Tel.: 2102-3100

3.2 - O Processo Seletivo de que trata este manual sera realizado através de
provas no dia 28.06.2009, domingo, das 10 as 13 horas.

3.3 - O aproveitamento dos candidatos obedecera ao critério classificatorio, por
total de pontos.

3.4 - O Processo Seletivo constara de provas com o seguinte nimero de
questdes e pesos:

\ PROVAS || Questdes || Pesos \
Redacgéo (Conhecimentos Gerais) 01 Vide 3.6
Lingua Portuguesa 10 02
Geografia 10 02
Historia 10 02

3.5 - O conteudo programatico para cada uma das provas acima discriminadas,
que abrangera os conhecimentos adquiridos nas matérias do ntcleo do Ensino
Médio, esta discriminado no item 8 deste manual.

3.6 - A redacao tera a seguinte nota e pontuacao:

Nota da Prova de Redagéo Pontuacdo Equivalente

10,0 100

9,0 90

8,0 80

7,0 70

6,0 60

5,0 50

40 40 (Eliminado)

3,0 30 (Eliminado)

2,0 20 (Eliminado)

1,0 10 (Eliminado)
0 0 (Eliminado)

3.7 - Somente poderao fazer as provas os candidatos que apresentarem o cartdo
de inscricao emitido pela FACHA e o documento de identificagdo com retrato.
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3.8 - Os candidatos somente terdo acesso ao local das provas até a hora do
seu inicio. E aconselhavel que cheguem com 30 minutos de antecedéncia.

4 - CLASSIFICACAO

4.1 - O aproveitamento dos candidatos obedecera ao critério classificatorio, por
total de pontos obtidos com o0s pesos estabelecidos para cada prova.

4.2 - Considerar-se-a eliminado do Processo Seletivo o candidato que faltar a
prova, tirar zero em qualquer uma das provas e/ou obtiver nota inferior a 5,0
(cinco) na redacéo.

4.3 - Quando da classificac@o os candidatos obtiverem a mesma soma de pontos,
o desempate sera feito levando-se em conta o0s seguintes critérios:

a) maior nimero de pontos na redagao

b) maior numero de pontos na prova de lingua portuguesa

¢) maior numero de pontos na prova de histéria

4.4 - Uma vez esgotado o prazo de matricula, para preenchimento das vagas,
haverd reclassificacdes, obedecendo-se a ordem de classificacéo.

5 - RESULTADOS E MATRICULAS

5.1 - A relagd@o dos classificados sera afixada nos enderecos de que trata o
item 1.1.1 e divulgada na interet (www.facha.edu.br) no dia 30.06.2009 as 15 horas.

5.2 - O candidato sera matriculado no endereco, curso e turno de que trata o
item 1.3 deste manual.
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5.3 - As matriculas dos classificados serdo realizadas nos horarios e locais
indicados no quadro a seguir:

Curso Campys Turjo Data |Horario Local
Comunicagao Social | Botafogo | Manha 01.07 |10 as 20| Muniz Barreto, 51

Comunicagdo Social | Botafogo | Tarde 02.07 |10 as 20| Muniz Barreto, 51

Comunicagéo Social | Botafogo | Noite 02.07 |10 as 20| Muniz Barreto, 51

Comunicagao Social Méier Manha | 01 e 02.07| 10 as 20| Lucidio Lago, 345

Comunicagado Social Méier Noite | 01 e 02.07 |10 &s 20| Lucidio Lago, 345

Turismo Botafogo | Manha 02.07 |10 as 20| Muniz Barreto, 51
Direito Botafogo | Manha 02.07 |10 as 20| Muniz Barreto, 51
Direito Botafogo | Noite 02.07 10 as 20| Muniz Barreto, 51

5.4 - A reclassificacao serd publicada no dia 03.07.2009 as 15 horas, com
matricula iniciando neste mesmo dia e horario e terminando as 20 horas.

6 - PROCEDIMENTOS PARA A MATRICULA

6.1 - No ato da matricula os classificados ou reclassificados, se houver, deverao
apresentar os documentos abaixo relacionados em original e cépia:

a) Diploma ou Certificado de Concluséo do Ensino Médio ou equivalente (origi-
nal e duas fotocdpias) e copia da publicagdo em Diario Oficial para os candidatos
formados a partir de 1985;

b) Histdrico Escolar (original e duas fotocopias);

¢) Certificado de Alistamento ou Reservista Militar (original e uma fotocopia);

d) Certidao de Nascimento ou de Casamento (original e uma fotocdpia);

e) Carteira de Identidade (original e uma fotocopia);

f) Titulo de Eleitor (original e uma fotocopia);

g) Dois retratos 3x4 recentes e de frente;

h) CIC do aluno quando maior de 18 anos ou do responsavel quando menor;
i) Comprovante de residéncia recente (uma fotocdpia).

6.2 - Os candidatos classificados deverao observar o seguinte roteiro de matricula:

6.2.1 - No dia 30.06.2009 ou antes da matricula, retirar contrato na Secretaria.
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6.2.2 - Retornar no dia da matricula trazendo:

a) O contrato, em duas vias, assinado pelo candidato, quando maior de 18 anos, ou
pelo responsavel quando menor, juntando fotocopia do CIC, identidade e atestado
de residéncia do candidato ou responsavel.

b) Os documentos exigidos para matricula relacionados no item anterior (6.1).

6.3 - No ato da matricula, o candidato receberd o carné correspondente a
opcao escolhida, o qual terd vencimento no dia da matricula e devera ser
pago na tesouraria do Campus Botafogo e na Secretaria do Campus Méier.
Apds o seu pagamento, o candidato devera retornar a sala de matricula, com
0 comprovante de pagamento, para receber a confirmagcdo de matricula.

6.4 - As mensalidades subsequentes poderao ser pagas até o vencimento, em
qualquer agéncia bancaria. Apos esta data, o pagamento s6 podera ser feito no
banco cobrador. Os carnés referentes a estas mensalidades, deverao ser
impressos na secretaria virtual (www.facha.edu.br) ou retirados na Tesouraria
dos Campi da Facha.

Importante: o vencimento sera sempre no dia 05 de cada més.

6.5 - O candidato que cursou outro curso de graduacao e pretenda solicitar
isencdo de disciplina, devera requerer junto a Secretaria no periodo de 01 a
19.07.2009, apresentando histérico escolar (oficial e original) e o programa da
disciplina (original ou copia autenticada).

6.6 - O candidato classificado e regularmente matriculado que solicitar o cance-
lamento de matricula sera reembolsado em 80% do valor pago até a data da
solicitacdo, devendo o requerimento ser protocolado junto a Secretaria, até
dois dias antes do inicio do semestre letivo, anexando o carné quitado.

O Cancelamento de Matricula desvincula totalmente o aluno da Facha, ndo
sendo possivel o retorno sem novo Processo de Sele¢éo.

6.7 - Os candidatos classificados através do Programa Universidade para
Todos (ProUni), deverdo atender aos prazos e normas especificas a esta
forma de ingresso.
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7 - DISPOSICOES GERAIS

7.1 - Sera eliminado do Processo Seletivo o candidato que durante as provas
se comunicar por qualquer meio com outros candidatos, usar de qualquer
expediente ilicito ou praticar atos contrarios as demais normas deste Manual.

7.2 - Néo sera permitido 0 uso de telefone celular, intercomunicadores e outros,
julgados indevidos pela fiscalizagdo na realizagdo das provas.

7.3 - Do resultado do Processo Seletivo n&o cabera recurso de qualquer natureza.

7.4 - Iniciada as provas nenhum candidato podera retirar-se de sala antes de
decorridos 30 minutos do inicio das mesmas.

7.5 - Ficardo na sala os trés Ultimos candidatos, até que todos os trés tenham
terminado as provas.

7.6 - Todo o0 material de prova devera ser devolvido ao término da mesma, por
medida de seguranca.

7.7 - A FACHA se reserva o direito de sé abrir turma com o minimo de 25
alunos matriculados.

7.8 — Para todos os efeitos legais, este manual completa na integra o Edital de

abertura do processo seletivo para o 2° semestre de 2009, ficando automaticamente
eliminado qualquer candidato que deixar de atender as condicdes aqui estabelecidas.
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8 - PROGRAMA DAS DISCIPLINAS

Programa de Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira

1 - Redacdo:

Producao de texto dissertativo a partir de tema da atualidade. Na correc¢ao,
levar-se-a em consideragdo, preponderantemente, além da observancia do
tema, a estruturacdo do pensamente e a constru¢do do texto (parégrafo,
periodos). Também serdo observados os aspectos ligados a clareza, conciséo,
coeréncia e coesdo do texto. Com relagdo aos fatos gramaticais, seréo
destacadas a pontuagéo, a acentuacgao, a ortografia, a regéncia, a concordancia
e a pontuagao.

2 - Interpretacao de Texto:

Questdes formuladas a partir de textos literarios ou ndo, enfocando-se as
varias possibilidades de leitura, a depreensdo do tema e dos elementos de
argumentacdo, as manifestagdes estilisticas, os diversos recursos gramaticais
colocados a servigco da comunicacdo, os elementos de coesao textual, as
ambiguidades, etc.

3 - Gramética:
a) Os conceitos de lingua, linguagem e fala.
b) Norma culta e registro coloquial.
c) O sistema ortografico: emprego de letras; parénimos; acentuagao; crase.
d) Estrutura e formacao de palavras.
e) Reconhecimento e emprego das classes de palavras.
f) Flexdo nominal e verbal.
g) As funcdes sintaticas e as oracoes.
h) Concordéncia nominal e verbal.
i) Regéncia verbal e nominal.
j) A colocacédo dos termos na frase.
k) O emprego dos sinais de pontuacao.

~—_— — ~— —
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4 - Semiologia:
a) A linguagem oral e a escrita
b) O signo linglistico: significante e significado.
c) A denotacgdo e a conotacao.
d) As figuras de linguagem.

5 - Teoria da Comunicagé&o:
a) Os elementos da comunicagao.
b) As fungdes da linguagem.
c) Reconhecimento das caracteristicas dos diferentes tipos de texto.
d) O trabalho com diferentes géneros discursivos.

6 - Literatura Brasileira:

a) A arte literaria.

b) Os géneros literarios.

¢) O reconhecimento dos estilos de época:
1. O Barroco.
2. O Arcadismo.
3. O Romantismo.
4. O Realismo e o Naturalismo.
5. O Simbolismo.
6. O Modernismo.
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Programa de Historia:

1 — O Mundo Ocidental da Epoca Moderna & Formagdo do Mundo
Contemporaneo:
a) Séculos XV a XVIIL:
- A Expansao maritima
- O Renascimento
- A Reforma
- O Absolutismo e o Mercantilismo
- A Revolucéo Cientifica
- A Colonizagao da América: América espanhola e inglesa
- A Colonizagao do Brasil: a organizag&o politica e social; as
principais atividades econdmicas; a agao da Igreja; a formagao
das fronteiras.

b) Séculos XVIII e XIX:
- A Revolug@o Industrial
- O lluminismo
- A Revolucao Francesa
- A Crise do Antigo Sistema Colonial da América
- A Independéncia do Brasil
- O Brasil Império: evolugdo econdmica, politica e social
- EUA e América Latina no séc. XIX

2 — Apogeu e Crise da Sociedade Liberal no Mundo Ocidental Contemporéneo.

a) Séculos XIX e XX:
- As Unificagbes da Alemanha e It4lia
- A Segunda Revolucéo Industrial
- O Imperialismo
- A Primeira Guerra Mundial
- A Revolugdo Russa
- A Crise de 1929
- A Segunda Guerra Mundial
- Brasil: A Republica Velha e a Era Vargas
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b) O Mundo p6s-1945:
- A Guerra Fria e a Coexisténcia Pacifica
- A Descolonizacao
- O Mundo Capitalista e o Socialista

- A América Latina: Populismo, Ditaduras e Redemocratiza¢ao
- A crise do socialismo

- Brasil: A Republica Populista, o Regime Militar e a
Nova Republica.
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Programa de Geografia

1- O Espago da Natureza e o espago das relagdes econdmicas e sociais:

a) A dindmica da natureza e seu significado para as socieda

des : a formacao e a instabilidade da superficie terrestre; os grandes
ecossistemas terrestres e suas formas de apropriacao pelas sociedades, as
aguas oceanicas e continentais; sua importancia econémica e geopolitica;

b) A questdo ambiental: as no¢des de meio-ambiente, ecossistema e equilibrio
ecoldgico; os principais recursos naturais, sua distribuicdo espacial e as
consequéncias econdmicas geopoliticas de sua exploracao;

c) O processo de urbanizagdo e o espago urbano-industrial; o papel da
acumulagéo de capital e do Estado na organizagao do espacgo urbano-industrial;
0 processo de urbanizagao e sua distribuicao espacial; redes e hierarquias,
metropolizagcdo e “macrocefalia” urbana; a estrutura interna das cidades e os
problemas urbanos(abastecimento, saneamento e salde, habitacdo etc);

d) O espago agrario e as relagdes socio-econémicas com 0 espago urbano-
industrial; a industrializacdo e a modernizagao da agricultura;

e) As questdes demogréficas: a divisdo territorial do trabalho e os movimentos
da populagdo; estrutura etaria e por sexo; a ordem econdémica, a distribuicao
da populagdo e nocdo de “super-povoamento”; as teorias demogréficas e a
questdo do controle da natalidade; a diversidade e as questdes étnico-culturais
(racas, linguas, religides).

f) A transformacgao do espa¢o mundial: 0 espaco do capitalismo industrial, as
disputas interimperialistas e a divisao internacional do trabalho;

g) A geopolitica mundial(nogdes gerais): caracterizacdo geral dos sistemas
politico-ecomndmicos contemporaneos e suas areas de influéncia e disputa;

2- A Organizagédo do Espago Brasileiro:

a) A dindmica da natureza e seu significado na organizagé@o do espaco brasileiro:
a inter-relacao entre os diversos elementos formadores da natureza no espaco
brasileiro;

b) A questdo ambiental no Brasil: os recursos naturais brasileiros, sua distribuicao
territorial, formas de explorac@o e problemas ambientais;
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c) Aintegracao ao processo de internacionalizagao da economia; industrializacao
dependente e o aprofundamento das desigualdades sociais:

d) Industrializacao, urbanizagao e marginalizagdo: um processo combinado:
redes urbanas e o processo de metropoliozacao; a estrutura interna das cidades
brasileiras e a segregacado sécio-espacial.

e) As relagdes entre indUstria e agricultura; o desenvolvimento das relagdes de
producdo capitalista no campo e suas consequéncias;

f) A estrutura social e a divisao do trabalho; o crescimento e a distribuicdo da
populagdo nas diferentes classes sociais e nos diversos espagos do pais.

g) A Agdo do Estado e o planejamento sdcio-econdmico: instituicdes, medidas
e politicas de intervencao.

COMISSAO DO PROCESSO SELETIVO
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